Uchwala Nr 52/2019/VIL
Krajowej Rady Lekarsko-Weterynaryjnej
z dnia 10 grudnia 2019 r.

w sprawie kontynuowania kampanii informacyjnej public relations
rozpoczetej w 2018 r,

Na podstawie art. 39 ust. 1 w zw. z art. 64 ust. 2 ustawy z dnia 21 grudnia 1990 r. 0 zawodzie
lekarza weterynarii i izbach lekarsko-weterynaryjnych (t.j. Dz. U. z 2019 poz. 1140), uchwala
sie, co nastepuje:

§1

Krajowa Rada Lekarsko-Weterynaryjna postanawia kontynuowac¢ kampani¢ informacyjng
public relations prowadzona w oparciu o uchwale nr 20/2018/VII Krajowej Rady Lekarsko-
Weterynaryjnej z dnia 20 marca 2018 r. w sprawie przeprowadzenia kampanii informacyjne;j
public relations, z jednoczesnym rozszerzeniem tej kampanii o telewizyjng kamparie
informacyjng przeprowadzona we wspodlpracy z Telewizja Polska S.A., a takze upowaznia
Prezesa Krajowej Rady Lekarsko-Weterynaryjne] Jacka Lukaszewicza oraz Skarbnika
Krajowej Rady Lekarsko-Weterynaryjne) Elzbiete Sobczak lgcznie do podpisania umow
z firma Clickad Interactive na ushige kontynuowania kampanii informacyjnej public relations
oraz z Telewizja Polskg S.A. na przeprowadzenic kampanii informacyjne] po uprzednim
przeprowadzeniu negocjacji dotyczacych ostatecznej specyfikacji przedmiotu uméw.

§2

Nadzoér nad realizacjg uméw, o ktdre] mowa w § 1 uchwatly, oraz nad dookresleniem ich
ostatecznej specyfikacji powierza si¢ Komisji ds. Polityki Medialne;.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
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